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«Landen wir bei 20000 Abonnements, wire das ein Erfolg»

Medien Mit der «Tageswoche»
soll die Region journalistisch
belebt werden. Es gehe nicht
darum, die Konkurrenz kaputt-
zumachen, sagt Co-Redaktions-
leiter Remo Leupin.

VON HANS-MARTIN JERMANN

Herr Leupin, die erste «Tageswo-
che» liegt auf dem Tisch, und es
gibt bereits erste Reaktionen: Ge-
lobt werden der optische Eindruck
und die Bildsprache, die iiberra-
schende Themen-Bandbreite oder
das exklusive Interview mit Bun-
desrétin Eveline Widmer-Schiumpf.
Der von vielen erwartete Kniiller
aus der Region zum Kick-off fehlt
allerdings.

Remo Leupin: Ich sehe das etwas
anders: Die Geschichte iiber die asia-
tischen Pilzsammlerinnen in den
Fricktaler Wildern ist ein Primeur,
jene iiber das Pendlerschiff am Rhein
an sich auch: Die «Tageswoche»
nennt erstmals die Namen, die das
Projekt lancieren wollen. Zudem pri-
sentieren wir spannende Hinter-
grundgeschichten, die ebenfalls neue
Einsichten bringen: im Kulturteil et-
wa jene iiber Basler Bands mit frei-
kirchlichem Hintergrund. Ich bin
mit der Performance der ersten Aus-
gabe zufrieden.

Trotzdem: Eine Top-Story, die zum
Stadtgesprich wird, bietet die erste
«Tageswoche» nicht.

Das mag sein. Allerdings sehen wir
dies nicht als primire Aufgabe unse-
rer Wochenzeitung. Um «Breaking
News» zu transportieren, haben wir
unsere Online-Plattform. Aber Klar:
Wir hiitten gerne dann und wann ei-
nen Kniiller im Blatt.

Die «Tageswoche» ist einige Zen-
timeter grisser als die Schweizer
Gratiszeitungen. Weshalb das un-
gewihnliche Format?

Die «Tageswoche» erscheint im grés-
seren deutschen Tabloid. Damit ha-
ben wir mehr gestalterische Méglich-
keiten. Dennoch ist unsere Zeitung
handlicher als die gingigen Broad-
sheet-Formate der Schweizer Tages-
zeitungen.

Wo drucken Sie die «Tageswoche»?
Es gibt in der Schweiz nur eine Dru-
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Halt die erste Ausgabe in Handen:
Remo Leupin, Co-Redaktionsleiter

der «Tageswochen». KEYSTONE

ckerei, die unser Tabloid-Format in
grosserer Auflage drucken kann. In
Deutschland gibe es viele Druckerei-
en, die die «Tageswoche» sehr giinstig
produziert hitten. Das wollten wir
aber aus unternehmenspolitischen
Griinden nicht.

IThr publizistisches Modell ist fiir
Basel neuartig: Am Freitag gibts
die «Tageswoche» auf Papier, unter
der Woche arbeiten Ihre Redakto-
ren fiir die kostenlose Online-Platt-
form. Ist diese ein Angriff auf die
Internetportale von bz, BaZ sowie
auf «Onlinereports»?

Von einem Angriff méchte ich nicht
reden. Wir wollen die bz oder die

BaZ ja nicht kaputtmachen. Wir und

viele Menschen freuen uns auf eine
journalistische Belebung und eine
Konkurrenz, die der Stadt und der
Region insgesamt guttut.

Wie stark konnen Sie den Platz-
hirsch von Bazonline/Newsnetz mit
Ihrer Onlineprisenz wehtun?

Es wire arrogant zu behaupten, un-
ser kleines Projekt konnte das natio-
nal operierende Newsnetz von «Tages-
Anzeiger», «Basler Zeitung» und «Ber-
ner Zeitung» ernsthaft konkurrenzie-

«Es wiire arrogant zu
behaupten, unser klei-
nes Projekt konnte das
Newsnetz der BaZ emst-
hatft konkurrenzieren.»

Remo Leupin, «Tageswoche»

ren. Das Newsnetz verfiigt iiber 70
Redaktionsmitarbeitende, wir iiber
17, die zudem noch fiir die gedruckte
Wochenausgabe arbeiten. Wir wer-
den online eigene Schwerpunkte set-
zen: aktuell ist etwa ein exklusives
Interview mit der Sdngerin Marianne
Faithfull aufgeschaltet. Zudem wer-
den wir versuchen, das soziale Ele-
ment des Mediums Internet publizis-
tisch zu nutzen und mit unseren
Lesern in einen Dialog zu treten.

Ihre Wochenzeitung startet aus
dem Nichts mit 5000 Abonnenten.
Das ist beachtlich. Wie viele sollen
es in zwei, drei Jahren sein?

Schwierig zu sagen. Wir wollen si-
cher ein Mehrfaches dieser Zahl er-
reichen. Wenn wir bei 20000 Abon-
nements landen, wire das ein Erfolg.

Selbst mit 20000 Abonnements fiir
Ihre Wochenzeitung wiren Sie
noch keine ernsthafte Konkurrenz
zur BaZ, die tiglich rund viermal
mehr Zeitungen verkauft.

Wenn man die Printausgabe an-
schaut, ist das so. Fiir uns ist der digi-
tale Kanal aber genauso wichtig. Wir
stecken viel Energie da rein.

Zur Vernissage der «Tageswoche»
versammelte sich die Basler Polit-
Prominenz. Wiirdentriger aus dem
Baselbiet waren hingegen nur ver-
einzelt zugegen. Ist die «Tages-
woche» eine Stadtzeitung?
Uberhaupt nicht. Mit der ersten Aus-
gabe beweisen wir das Gegenteil: Wir
haben uns Miihe gegeben, die ganze
Nordwestschweiz abzubilden. In der
Person von Michael Rockenbach
(ehemaliger Ressortleiter Land bei
der «Basler Zeitung», d.Red.) verfiigen
wir tiber einen ausgezeichneten Ken-
ner des Baselbiets in unserer Redakti-
on. Zur Vernissage der «Tageswoche»
waren die wichtigsten Baselbieter
Mandatstriger eingeladen.



