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Weniger Schweizeg

yufen im Ausla

rrommen mehr A

Schweizer kaufen seltener im
nahen Ausland ein. Von dort reisen
aber haufiger Leute zum Einkauf in
die Schweiz,

ANDREAS MAURER

Der Einkaufstourismus wird fiir Schwei-
zer unattraktiver: Der Preisunterschied
zwischen Detailhindlern der Schweiz
und des angrenzenden Auslands nimmt
stetig ab. Die Schweizer gehen daher sel-
tener im nahen Ausland einkaufen: Der
Wert der im Ausland gekauften Lebens-
mittel und Giiter des taglichen Bedarfs ist
innerhalb der letzten vier Jahre von 2,1
auf 1,8 Milliarden Franken pro jahr ge-
sunken. Zu diesem Schluss kommt die
Einkaufstourismus-Studie von Coop.

«Der Markteintritt der deutschen
Harddiscounter in die Schweiz hat si-
cherlich dazu beigetragen, dass weniger
Schweizer {iber die Grenze einkaufen ge-
hen», heisst es in der Studie. Zwar wiir-
den die meisten Grenzginger immer
noch in erster Linie von Aldi und Lidl an-
gelockt, die Tendenz sei aber riickldutig.
Dies wiirden auch Befragungen bei Hard-
discountern entlang der Grenze bestiti-
gen: Sie stellen einen Riickgang bei den
Kunden aus der Schweiz fest. Davon sind
aber nicht alle grenznahen Supermérkte
und Einkaufscenter betroffen: Edeka,
Hieber und Markkauf in Deutschland
wiirden einen leichten Zuwachs an
Schweizer Kunden spiiren.
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Fiir Region Basel ist Eurokurs wichtig

Die Zahlen der gesamtschweizeri-
schen Coop-Studie liessen sich nicht eins
zu eins auf die Grenzregion Basel {iber-
tragen, sagt Migros-Sprecher Dieter Wull-
schleger. «Bei uns befindet sich seit jeher
Konkurrenz im Elsass und in Siidbaden
nur ein paar hundert Meter Luftlinie ent-
fernt» Den von der Coop-Studie festge-
stellten Trend bestitigt er.

In der Region Basel sei aber vor allem
der Eurokurs entscheidend, betont er.
«Die magische Grenze liegt bei 1.50 Fran-
ken. Liegt der Euro darunter, spiiren wir,
dass mehr Leute im grenznahen Ausland
einkaufen», sagt er.

Was die Schweizer Detailhdndler dop-
pelt freut: Der Einkaufstourismus nimmt
nur in die eine Richtung ab. Die Studie
zeigt, dass mehr Ausldnder ihre Einkidufe
in der Schweiz erledigen. Diese wiirden
das Preisniveau der gekauften Waren als
ungefihr gleich hoch wie bei sich zu Hau-
se einschétzen. In die Schweiz kimen sie
wegen der besseren Qualitédt und Frische
des Angebots. «tAber auch die Beratung
und das Ambiente unserer Liden werden
geschitzt», ergidnzt Migros-Sprecher
Waullschleger.

Preisdifferenz wird verheimlicht

Die Studie wurde von Coop bezahlt
und in Auftrag gegeben. Erhoben wurden
die Daten von unabhingigen Marktfor-
schungsinstituten. Coop nimmt zwar kei-
nen Einfluss auf die Datenerhebung,

wohl aber auf die Auswahl der publizier-
ten Daten. In der Studie wird geschiitzt,
dass sich die Preisdifferenz zwischen De-
tailhdndlern der Schweiz und des an-
grenzenden Auslands seit 2005 im Durch-
schnitt um zehn Prozent reduziert habe,
Die Angabe der absoluten Preisdifferenz
fehlt absichtlich. Die unangenehme Tat-
sache, dass der Detailhandel im nahen
Ausland immer noch etwas giinstiger ist
als in der Schweiz, wird verschwiegen.

Grossverteiler fordern Parallelimporte
Coop-Sprecherin Denise Stadler sagt
dazu nur: «Nach wie vor werden 1,8 Mil-
liarden Franken, die in der Schweiz ver-
dient werden, im Ausland ausgegeben.
Das ist zu viel.» Die 1,8 Milliarden liegen
zwar unter dem Wert von 2005, aber iiber
allen anderen seit 1990 erhobene‘n Kauf
kraftabfltissen. Das mag auch der auf 450
Millionen Franken angewachsene Zu-
strom an ausldndischer Kaufkraft bei wei-
tem nicht kompensieren. Uber die nétige
Massnahme sind sich Migros und Coop el
nig:Beide fordern die Politik auf
Handelshemmnisse abzuschaffen und
Parallelimporte einzufiihren.



