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Eine Informationsborse fiir den Allta

LORRACH. Die Muba 2009, die morgen
beginnt (nebenstehender Text}, hat mit
Chris Eichenberger einen neuen Mes-
seleiter. Michael Baas hat den 50-Jadhri-
gen zum Auftakt der Messe zu der Stra-
tegie und den Schwerpunkten im Be-
sonderen, aber auch zur Zukunft der
Verbrauchermesse im Allgemeinen
und der Kooperation mit der Messe Lor-
rach befragt.

BZ: Herr Eichenberger, Sie sind erstmals
als Messeleiter fiir die Muba veranitwort-
lich. Haben Sie etwas grundlegend an-
ders gemachi, als ihre Vorgangerin.
Eichenberger: Nein. Dafiir gab es kei-
nen Grund. Die Messe hat sich in den ver-
gangenen Jahren erfolgreich weiter ent-
wickelt, hat innovative Ideen mit hoher
Qualitdt umgesetzt. Es gibt fiberhaupt kei-
nen Anlass, diesen Weg zu verlassen,

BZ: Die Muba schmiickt sich nun mit dem
Untertitel Erlebnismesse. Welche Erleb-
nisse sollen das Publikum denn anlo-
cken?

Eichenberger: Zunichst einmal wollen
wir {iberhaupt niemand anlocken. Die
Muba versteht sich als ein
Angebot, das mdglichst
breit und umfassend fiber
aktuelle Entwicklungen in
alltagsrelevanten Konsum-
bereichen informiert und
sich dabei an alle Ziel- und
Altersgruppe richtet — wo-
bei wir inzwischen deutli-
che Akzente setzen fiir ein
jiingeres Publikum, das wir
besser an die Muba anbin-
den wollen. Deshalb gibt's
dieses Jahr—um nur ein Bei-
spiel zu nennen —auch Poet-
1y Slam.

BZ: Als Gastland prédsentiert die Messe,
die Philippinen. Das ist ein vergleichswei-
se exotisches Ziel. Warum das?
Eichenberger: Gastlinder hatten zu-
letzt immer einen exotischen Touch. Das
hat Methode: Wir wollen das Publikum
mit dem Gastland auch ein bisschen zum
Traumen bringen. Dazu eignen sich die
Philippinen mit ihren rund 7000 Inseln
sehr gut.

BZ: Das heilt beim Gastland geht es Ih-
nen vorallem touristische Aspekte?
Eichenberger: Das Gastland-Konzept
basiert auf drei Sdulen: Zum einem das
Land als Reiseziel, iiber das informiert
wird; dariiber hinaus bieten wir aberauch
Einblick in die philippinische Kiiche und

das Handwerk, das mit
zahlreichen Vertretern bei
uns zu Gast ist.

BZ: Mit der Koch-Arena
oder ,Sports n’passion“er-
schlieft die Messe neue Themenfelder.
Wie kamen Sie auf genau diese Bereiche?
Eichenberger: Als Publikumsmesse su-
chen wir stindig Themen, die im Alltag

_der Bevilkerung eine wichtige Rolle spie-

len. Das hat mitunter durchaus auch den
Charakter von Zeitgeist-Surfen. Wir orten
einen Trend und versuchen daraus ein
Messe-Konzept zu entwickeln, wie bei
Sports n’ passion. Sport und Leidenschaft
oder leidenschaftlicher Sport ist zum Bei-
spiel auch ein Ankniipfungspunkt fiir das
junge Publikum, das fiir uns wie gesagt ei-
ne immer wichtigere Zielgruppe ist. Auch
das Kochen ist ein Bereich, auf den sich
zunehmend mehr offentliche Aufmerk-
samkeit richtet und der an uns herange-
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tragen wurde: Die Koch-Arena haben wir
zusammen mit Schweizer Prominenten
entwickelt

BZ: Die Muba ist inzwischen vor allem
ein Dach fiir viele kleine Spezialmessen,

die in den Sonderschauen und Parallel-
messen stecken. Funktioniert dieser Spa-
gat tatsdchlich oder droht er das Dach zu
sprengen?

Eichenberger: Die Muba war und ist ei-
ne Publikumsmesse. Als solche muss sie
Trends und Entwicklungen aufgreifen.
Das Ganze spiegelt dann auch nur die Dif-
ferenzierung der Lebensbereiche, mit der
im Alltag jeder und jede mehr oder weni-
ger konfrontiert ist. Diese heterogenen
Bediirfnisse muss eine Publikumsmesse
heutzutage einfach bedienen. Der Spagat
istinsofern keine Bedrohung, sondern die
Basis an und fiir sich.

BZ: Verbrauchermessen oder—wie Sie sa-
gen — Publikumsmessen verlieren seit



Jahren an Zugkraft — auch die Muba hat in
Sachen Besucherzahlen schon besser Zei-
ten gesehen. Sind Verbrauchermessen
ein Auslaufmodell?

Eichenberger: Die Muba steht in Sa-
chen Besucherzahlen in den letzten Jah-
ren eigentlich stabil da und liegt im Ver-
gleich mit anderen, internationalen Pub-
likumsmessen gut. Wir diirfen nicht ver-
gessen, dass die Muba 94 Jahre alt ist und
groBe Bereiche wie die Uhren und
Schmuckmesse Baselworld, die Garten-
messe Giardina oder die Swissbau, die
friiher alle Teil der Muba waren, ver-
selbststdndigt sind. Insofern macht die
Muba ijhrem Namen als Mutter aller
Schweizer Messen bis heute alle Ehre.
Und wer weiB, was es noch fiir Ausgriin-
dungen geben wird? Ein Auslaufmodell
ist diese Keimzelle auf jeden Fall nicht.

BZ: Wie viele Besucher streben Sie fiir
dieses Jahr an?

Eichenberger: Unser erstes Ziel ist das
Vorjahresniveau von gut 300000 Besu-
chern und ich bin da sehr zuversichtlich,
das zu erreichen. Die Stimmung ist gut.
BZ: Wieweit bezieht die Muba das trinati-
onale Basler Umiand in ihre Strategie ein.
Liegt der Fokus eher aufder Schweiz oder
versteht sich die Muba auch als die Ver-
brauchermesse des Eurodistricts Basel?
Eichenberger: Wir sind beides sowohl
eine regionale wie nationale Messe. Der
Oberrheinraum mit dem Elsass bis Col-
mar und Siidbaden bis Freiburg oder Em-
mendingen sind fiir uns eine feste GréBe.
Das belegen auch die Kooperationen, wie
wir sie etwa mit der Messe Lérrach pfle-
gen. Richtig ist allerdings auch, dass die
Verbindungen ins Elsass lockerer wer-

den, einfach weil dort die Zweisprachig-
keit zunehmend verloren geht und im-
mer weniger Deutsch kénnen.

BZ: Sie haben die Kooperation mit der
Messe Lirrach erwdhnt. Dieser haben die
Handwerker-Kautionen aus dem Basel-
biet den Aufiritt im ,Badnerland“ dieses
Jahr schwer gemacht. Sehen Sie die Ge-
Jfahr einer nachhaltigen Beschddigung?
Eichenberger: Grundsitzlich ist die Ko-
operation mit der Messe Lorrach fiir uns
ein wichtiger strategischer Baustein, den
wir gerne fortsetzen wollen. Die Praxis
des Baselbiets gegeniiber den auswdrti-
gen Handwerkern ist fiir uns mindestens
so drgerlich wie fiir die siidbadischen Be-
triebe. Wir bemiihen uns deshalb auch
von unserer Seite darum, dass eine L&-
sung gefunden wird, die ein gutnachbar-
schaftliches Miteinander erméglicht.
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