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Starker Euro bremst Einkaufstourismus

Ins Rhein-Center in Weil am Rhein kommen zehn Prozent weniger Schweizer Kunden

WOLFGANG GOCKEL

Auch in Lorrach ist der teure
Euro spiirbar. Dennoch machen
sich die Detailhdndler in Siidba-
den noch keine Sorgen, die
Schweizer Kunden kénnten weg-
bleiben. Hieber kompensiert den
Wechselkurs durch verstarkte
Werbung.

Der Wirtschaftsaufschwung in
Deutschland ist imimer noch nicht
beim Einzelhandel angekommen,
weshalb die Einkaufsmérkte und
Fachgeschéfte nahe der Grenze auf
Schweizer Kunden angewiesen
bleiben. In Loérrach zum Beispiel
machen Verkdufe an Schweizer
Nachbarn rund 20 Prozent der Um-
sétze aus, in manchen Geschéften
sind es bis zu 50 Prozent. Da ist der

immer starker werdende Euro
mehr als &rgerlich: 2002 erhielt
man 100 Euro fiir 150 Franken,
heute kosten diese 100 Euro schon
170 Franken, Das trifft Schweizer,
die in Deutschland einkaufen oder
speisen wollen, und noch stirker
tausende deutscher Grenzganger,
die in Franken entlohnt werden.

GRENZUBERGANGE. Uber die Fol-
gen des steigenden Eurokurses ge-
hen die Meinungen noch auseinan-
der. An den Grenziibergédngen zwi-
schen Weil am Rhein und Rheinfel-
den haben deutsche Zollner im er-
sten Halbjahr 2007 rund 1,22 Mil-
lionen  Ausfuhrbescheinigungen
abgestempelt, dank derer Schwei-
zern die Umsatzsteuer erstattet

werden Kkann. Das waren noch
mehr Bescheinigungen als im glei-
chen Zeitraum des Vorjahrs (1,18
Millionen) und deutet auf sogar zu-
nehmende Kaufe hin.

Am Grenziibergang Weil-Fried-
lingen jedoch sank die Zahl der
Ausfuhrbescheinigungen.  Gleich
hinter der Grenze, im Rhein-Center
Weil, spricht Center-Manager
Giinther Merz von zehn Prozent
weniger Kunden aus der Schweiz.
Er fiigt hinzu: Auch zeitweise
schwierige  Verkehrsverhaltnisse
konnten dafiir ein Grund sein, nicht
nur der Kurs.

IN LORRACH AUCH. Die Nachfrage
in Lérrach stiitzt zunéchst die Be-
obachtung von Giinther Merz.
Bruno Hall (Expert-Villringer) sieht
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weniger Schweizer in seinem Elek-
tromarkt. Jorg Hieber hat die Wer-
bung in der Schweiz hochgefahren,
um einen erkennbar gewordenen
Riickgang an Schweizer Kund-
schaft auszugleichen — mit Erfolg,
versichert er. Erich Fischer hinge-
gen bezweifelt, ob heute bereits
klare Schliisse iiber das Einkaufs-
verhalten seiner Schweizer Lands-
leute moglich seien: Der Geschéfts-
fiihrer der Migros-Mérkte Lorrach,
Freiburg und Bad Sdckingen will
erst einmal das Weihnachtsge-
schaft abwarten. _

Abzuwarten bis Weihnachten
empfiehlt auch Bertram Paganini,
der fiir die Industrie- und Handels-
kammer Hochrhein-Bodensee den
Einzelhandel im Auge behilt. In
Konstanz hat er ebensowenig von
nachlassendem Einkauf der Grenz-
nachbarn gehort wie in Bad Sackin-
gen, und von bekiimmerten Hénd-
lern aus dem Lorracher Raum hort
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er am Telefon zum ersten Mal.
Paganini mag nicht recht glauben,
dass Schweizer so empfindlich
auf den Kursanstieg reagieren.
Schliesslich sei ermittelt, dass ein
Baslerim Schnitt 8000 Euro (13 600
Franken) jahrlich im Einzelhandel
ausgeben kénne — beim Lorracher
liege diese «einzelhandelsrelevante
Kaufkraft» nicht hoher als 5300
Euro (9000 Franken).

STARKERER FRANKEN. Grosse Sor-
gen scheint sich der Einzelhandel
im badischen Teil des Dreilands
noch nicht zu machen. Jérg Hieber
rechnet bereits zum Jahresende mit
einem spiirbaren Erstarken des
Frankens gegeniiber dem Euro.
Waldemar Lutz (Buchhandlung
Lutz, Lorrach) ist sich der Stamm-
kunden aus der Schweiz sicher, die
Fachberatung schétzen — und die
im Ubrigen festgestellt hatten, dass
nach Aufhebung der Buchpreisbin-
dung Biicher in der Schweiz viel-
fach teurer geworden seien.

Keystone

HARTERER WETTBEWERB. In einem
Punkt sind sich alle einig. Der Wett-
bewerb wird noch hérter, innerhalb
der Einkaufsstidte und zwischen
ihnen, auch grenziiberschreitend.
Eben erst hat Lorrach wieder zu ei-
nem verkaufsoffenen Sonntag ein-
geladen und in der dicht bevdlker-
ten Fussgéngerzone die verschie-
densten Schweizer Dialekte ver-
nommen.

Der Vorsitzende der Aktionsge-
meinschaft Pro Lérrach, Horst Kré-
mer, bereitet schon einen ersten
Super-Samstag mit Ladenschluss
erst um 22 Uhr vor. Freiburg und
Bad Sickingen haben das vorletz-
ten Samstag vorgemacht: Sogar
bis Mitternacht durfie eingekauft
werden.




Folgen eines hohen Euros fiir die Schweiz

Sie betreffen haupséchlich Industrie

und Gewerbe.

> Exporte in den EU-Raum werden
glinstiger. Wettbewerbsvorteil fiir
die Schweizer Industrie

> Einnahmen der CH-Firmen im
EU-Raum steigen (sofemn die Er-
trage in die Schweiz transferiert
werden)

> Tourismusland Schweiz kosten-
glinstiger

> EU-Bewohner kaufen etwas mehr
in der Schweiz

> Verkehrsdkologisch: Weniger Au-
tofahrten ins grenznahe Ausland

Negativ

Vor allem Konsumenten bekommen

den hohen Euro zu spliren

> Schnéppchenjagd im Ausland
wird weniger interessant

> Ferien in den Euroléndern werden
teurer

> Importe aus dem Euroraum wer-
den teurer, eventuell Margen-
druck flir Firmen, die die héheren
Importpreise nicht weitergeben
kénnen.

> Grenzgénger verdienen weniger
(sofern sie das Geld in Euro
wechseln)
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Deutsche kaufen mehr in Basel ein

SCHWEIZ WIRD BILLIGER. Der hohe Eurokurs hat fiir die Basler
Detailhandler positive Konsequenzen. «Nahe der Grenze
sptiren wir, dass mehr Kunden aus dem Ausland einkaufen, vor
allem aus Deutschland», berichet Stephanie Weiss, Medien-
sprecherin von Coop Nardwestschweiz. Ahnlich tént es bei
ihrem Kollegen von der Genossenschaft Migros Basel. Me-
diensprecher Peter Kiing sagt: «Es stimmt: Aufgrund des star-
ken Euros sowie der Preiserhdhungen, unter anderem bei
deutschen Molkereiprodukten, sind Artikel, die in der Schweiz
angeboten werden, gegeniiber dem Ausland immer preiskom-
patibler.» Auch bei der Migros stellt man fest, dass sich einer-
seits die Schweizer nicht mehr so oft und ausgiebig in
Deutschland mit Waren eindecken und andererseits die Deut-
schen vermehrt in der Schweiz einkaufen. Von einem eigentli-
chen Turnaround kénne allerdings noch nicht die Rede sein.
Stephanie Weiss von Coop ist zudem aufgefallen, dass sich
die deutschen Kunden vor allem fiir Qualitatsprodukte interes-
sieren wie Teigwaren, Schokolade und auch Fleisch.

Urs Welten, Président der Pro Innerstadt, will zum Thema
keine Aussage machen, glaubt aber auch, dass es eines ist:
Die Auswirkungen des starken Euros stehen auf der Tages-
ordnung der Vorstandssitzung von néchster Woche. psc
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